BERRIKUNTZA-PROZESUA

Sustatzailea eta finantzatzailea
Promueve y financia

Gipuzkoako
Foru Aldundia

Exkonomia Sustapeneko,
Turism oko eta Landa
Ingurun: eko Departamentua

CAMINO*

INNOVATION PARTNERS

Diputacion Foral

de Gipuzkoa
Departamento de Promocion
Econbémica, Turismo

y Medio Rural

2020

Antolatzaileak
Organizan

:g éu _,..-7.-.
‘5 lI \

3 L

| oo ™Y Debegesa

Qarsoaldea ARATZEN
)

GURE
MARKET

Laguntzaileak
Colabora

CAMINO*

INNOVATION PARTNERS

© Camino Innovation S.L.



Berrikuntzaren helburua haztea da
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INNO

-+ Salmentetan
* Marjinetan
- Banaketan
- Kanal berrien garapenean.
« Kontsumo-aukera berrietan.
 Erabilera berrietan.
* Negozio berrien garapenean

Beraz, merkatuan arrakastaz ezarritako
berrikuntzak bakarrik emango digu
helburua lortzeko aukera. Gure
enpresentzat balio erantsia eta dirua
sortzeko aukera emango digu.
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Egungo estatusa

Egungo estatusa
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Gizaki gisa "diseinatuta” gaude,
jokabide arrakastatsuak errepikatuz
eta arriskuak murriztuz jokatzeko.

Berrikuntzak justu kontrakoa
eskatzen du

Berrikuntzaren definizioa

Leku berrietara zuzendutako begiradan,
talde-lanean eta ustekabekoarekiko eta
ezgaraikoarekiko erreakzioan
iInspiratutako giza portaera.
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Prozesua 5 urratsetan

Behin helburua ezarrita, urrats bat eman ahal izango dugu aldi bakoitzean prozesuan zehar,
arrakasta izateko behar den berrikuntzara iritsi arte.

| lkaskuntza
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Aukera
berriak
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Erronka
estrategikoa
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|deiak Proposamenak Prototipoak

3 lan-hilabete eta 48 dedikazio-ordu parte-hartzaile bakoitzarentzat
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Berrikuntzaren gure ikuspegia

Gure ikuspegia

o Berrikuntzaren puntu kritikoa ez da
ideiagintza hasieran eta amaieran; balio-
kate indartsu baten emaitza da, kate-maila
bakoitza bere lekuan duela.

Honako hauek sakon aztertzen ditugu:
Merkatua, bezeroak, kontsumitzaileak eta
lehia

Ikaskuntza

Aukera- eta sormen-guneak sortzeko oinarri
izango diren ezagutza eta esperientziak
partekatzen ditugu.
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Berrikuntzaren gure ikuspegia

Gure ikuspegia
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Merkatuan dauden mugetatik eta
bezero eta kontsumitzaileen egungo
premietatik harago begiratu behar da.

Aukera

Gure targetaren segmentazioa.
Horrela bakarrik egon gaitezke ziur

botere handiena duten aukerak
aurkitzeko.
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Berrikuntzaren gure ikuspegia

Gure ikuspegia
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Ikuspegi argirik gabeko brainstorming
prozesu batek ez du balio helburuak
lortzeko. Ahaleginak lerrokatu behar dira.

|deia berriak eta desberdinak bilatzen ditugu.

|deia-multzoa. Taldearen sormena "behartu”
behar da ahalik eta ideia gehien lortzeko.
|deiak helburuak lortzeko duten ahalaren
arabera lehenetsi behar dira.
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Berrikuntzaren gure ikuspegia
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Gure ikuspegia

Ikaskuntza, aurkikuntza, esperientziak eta
IDEIAK "lurrera jaitsi" eta errealitate dosi bat
eman behar zaie.

Fase kritikoa da ideiaren eta azken produktu
edo zerbitzuaren artean.

"Forma ematen" hasteko ahalegina egin
behar dugu, eta merkatuan zer eskain
dezakeen eta berritasuna den ikusi.

Botere handieneko ideien balio-
proposamenen multzo bat.
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Berrikuntzaren gure ikuspegia
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Gure ikuspegia

Prozesuaren fase bakoitzean balioa gehitzen
dela ziurtatu behar dugu, taldean lan eginez,
jarrera eraikitzailearekin eta denbora
saturazio-punturik gabe erabiliz.

Pertsonen jarrera eta "positibotasuna”
funtsezkoak dira prozesuaren outputerako.

Azken produktuek eta zerbitzuek aukera
errentagarriak izan behar dute, eta existitzen
denaz bestelakoak.

Berrikuntza-prozesuaren azken fasearen
ondoren, Merkaturatze Planari ekiten zaio,
inplementatzeko eta merkatuan sartzeko.
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